Abstract meiner Projektarbeit im Online Marketing:

Aktivitaten der Woman on fire GmbH
- Analyse und Optimierung

Auf der Suche nach der idealen Losung gegen Hitzewallungen in den Wechseljahren: Ein
innovativer Online-Marketing-Ansatz fur "Hitzefrei"

Die Wechseljahre sind eine Zeit des Wandels, die viele Frauen mit Hitzewallungen und
anderen unangenehmen Beschwerden begleitet. In meiner Projektarbeit im Rahmen
meiner Weiterbildung zum Online-Marketing-Experten habe ich mich mit der Einfuhrung
und Etablierung des Nahrungserganzungsmittels "Hitzefrei" der fiktiven Woman on fire
GmbH auf dem Markt auseinandergesetzt.

Marktanalyse und Zielgruppenverstandnis als Schlissel zum Erfolg

Zu Beginn meiner Arbeit stand eine umfassende Potenzial- und Marktanalyse. Die
Ergebnisse waren vielversprechend: Der Markt fur Produkte rund um die Wechseljahre
boomt, da immer mehr Frauen diese Lebensphase erreichen und aktiv nach Losungen
suchen. Um die Zielgruppe bestmdglich zu verstehen, habe ich zwei prazise Personas
entwickelt und auf dieser Grundlage die typischen Touchpoints sowie die Customer
Journey der potenziellen Kundinnen analysiert.

Konkrete Online-Marketing-MaRnahmen fiir eine erfolgreiche
Produkteinfuhrung

Aufbauend auf diesen Erkenntnissen habe ich ein malRgeschneidertes Online-Marketing-
Konzept fur "Hitzefrei" entwickelt. Im Fokus stehen dabei die folgenden Kanale und
Malinahmen:

* Webseite: Eine informative und ansprechende Webseite als zentraler Anlaufpunkt
fur alle Fragen rund um "Hitzefrei" und die Wechseljahre.

+ Content-Marketing: Hochwertige Inhalte (Blogartikel, Ratgeber, Social-Media-
Posts) rund um das Thema Wechseljahre, um die Zielgruppe zu informieren und
"Hitzefrei" als Lésung zu positionieren.

+ SEAJ/SEO: Gezielte Suchmaschinenwerbung und -optimierung, um "Hitzefrei" in
den Suchergebnissen prominent zu platzieren und die Sichtbarkeit zu erhdhen.

* Social Media: Aktive Social-Media-Kanale, um mit der Zielgruppe in Interaktion zu
treten, eine Community aufzubauen und "Hitzefrei" als vertrauenswirdige Marke zu
etablieren.

+ E-Mail-Marketing: Personalisierte E-Mail-Kampagnen, um Interessentinnen und
Kundinnen gezielt anzusprechen und langfristig zu binden.

Fazit

Meine Projektarbeit zeigt, wie eine durchdachte Online-Marketing-Strategie, die auf
fundierten Daten und Zielgruppenkenntnissen basiert, die EinfuUhrung eines Produkts wie
"Hitzefrei" erfolgreich unterstitzen kann. Die entwickelten MalRnahmen sind darauf
ausgerichtet, die Zielgruppe ganzheitlich zu informieren, eine vertrauensvolle Beziehung
aufzubauen und "Hitzefrei" als die ideale Lésung gegen Hitzewallungen in den
Wechseljahren zu etablieren.
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